


VALKOMMEN!

FRENCH TOAST "GRANDE TRADTIONE 2008, sjoborre med picklad persilja och rédbeta med oxsvansfett och svarta vinbar
ir tre ritter som serveras pa nagra av Nordens hetaste krogar. Vilka dessa ir kan du sjilvklart Iisa om i Gourmet, tid-
ningen som i 40 ar har gatt i spetsen for utvecklingen av svensk matjournalistik och matfotografi. Vi star infér 2022,
ett a&r som kommer att bli viildigt spinnande pa ménga sitt och vis. Det hiinder massor pa mat- och dryckesfronten.
Norden ir fortfarande en av virldens mest intressanta matregion. Vi dlskar att ga pa krogen och aldrig har utbudet
av restauranger varit sa stort och brett. Allt fler etablerade kockar dppnar egna krogar - ofta personliga i avslappnad
milj6 med tillgéingliga priser. Det nordiska koket dominerar férstas, men fusion har blivit allt vanligare dér de japan-
ska influenserna syns starkt, men vi hittar ocksa mexikanskt, peruanskt och koreanskt. Vi dter mer gront, ekologiskt
och mindre kétt. I takt med att hemma-kocken har fatt 6kade kunskaper viixer sig sékandet efter fina, vilsmakande
ravaror allt stérre — bade i hemmakdoket och pa krogen.

HAR AR NAGRA AV DE AVDELNINGAR VI KOMMER ATT BJUDA PA | AR:
SPANNANDE MATPROFILER

Vi lyfter fram de mest spidnnande matpersonligheterna. Kockar, sommelierer, bartendrar, hovméistare, odlare, uppfo-
dare och andra som styr utvecklingen inom mat och dryck.

INITIERADE ARTIKLAR
Sveriges frimsta mat- och dryckesprofiler skriver artiklar. Vi griaver ner oss i imnen som engagerar, debatteras och
provocerar.

INTERNATIONELLA SCENEN
Gourmet ir stindigt med dir det hidnder. Vi spanar ut 6ver véarlden och skriver om internationella kockar, restaurang-
er, vinproducenter, foreteelser och trender.

DRYCK

Drycken har fatt en allt viktigare plats pa bordet i dag. Darfor har vi forstas utokat var bevakning av vin, 61, cocktails
och alkoholfritt. Vi lyfter fram landets frimsta dryckesexperter, bartendrar och vinconnaisseurer. Vi ger tips pa

de mest omtyckta och uppskattade dryckerna just nu, spanar in vinkdnnarnas killare och kombinerar forstas dryck
och mat.

RESEGUIDE
Gourmetresandet har blivit allt vanligare. Vi tar 1asarna med till olika l&nder och stéder, vi presenterar krogguider, gor
nedslag pa underbara matstillen och trendspanar.

UTLANDSKA SKRIBENTER

Vijobbar med nagra avdem mest uppskattade utlindska mat- och dryckesskribenterna, vilka bidrar med bade
initierade reportage och kronikor. Dessutom har vi korrespondentar 6ver hela viarlden som rapporterar om vad som
hettijust deras stider.

Vilkommen till Gourmet - Sveriges hungrigaste mattidning!

e

SENIOR EDITOR - Tove Oskarsson Henckel



DE VILL VARA FORST

En stor del av vara ldsare 4r den typ av
ménniskor som tar till sig produktnyheter
fore andra, early adopters. De séger sjédlva
att de ar risktagare, s6ker nyheter, shop-
pas ofta, tycker om att testa nya produkter
och ir intresserade av konst och kultur.
Det betyder att Gourmets lésare sétter
agendan for vad som &r aktuellt och vik-
tigt just nu och agerar som ambassadorer
for de varumirken de sjilva tror pa.

Genom att annonsera i Gourmet far du
som annonsor en spinn-off-effekt langt
utover tidningens ldsekrets.

Dessalaser

+ Ca57000 ldsare per utgava

« Huvudsakligen 30-69 ar gammal

 Snittalder 48 ar

» Genomsnittlig hushallsinkomst pa
366 000 kronor per ar

* 62,8% kvinnor och 37,2 % min

* 54 % storstadsbor

* 67% &ger sitt eget boende

GOURMETLASARNAS
INKOPSPLANER (nidrmaste tva aren)

Cykel

TV 31% av ldsarna
Digital rostassistent 24% av ldsarna
Ny personbil 31,5% av ldsarna
Ljudanlidggning 29% av ldasarna §
Elcykel 27% av ldsarna
Hemlarm 20% av ldsarna
Badtunna/SPA 18% av ldsarna
Soffa/fatolj 24% av ldsarna
Actionkamera 19% av ldsarna

34% av lisarna %

GOURMETLASARNAS STORSTA
INTRESSEN

1. Avancerad matlagning
2. Vinprovning

3. Golf

4. Konst

5. Prova nya produkter
6. Mode

7. Aka motorbat

Rickviddssiffrorna himtade fran Or-
vesto




TEMA OCH UTGIVNINGSPLAN SAMT FORMAT OCH PRISER 2022

TEMA MATERIALDAG BUTIK
Nr2 SKANDINAVIEN ASIEN 1/2 24/2
Nr3 FRANKRIKE 25/3 19/4
Nr4 SVERIGESPECIAL FEST 3/6 28/6
Nr5 PORTUCGCAL 19/8 13/9
Nro6 ITALIEN DESSERT 23/9 18/10
\rr 1-2023 LYX JUL & NYAR 15/1 8/12
UPPSLAC (UTF?) 450X298 MM
o 02 PRIS: 80 000 KR
1:A UPPSLAG (UTF*) 450X298 MM
PRIS: 104 000 KR
2:A-7:E UPPSLAG (UTF") 450X298 MM PRIS: 92
000 KR
HELSIDA (UTF") 225X298 MM
PRIS: 54 000 KR
HELSIDA (SATSYTA) 205X270 MM
PRIS: 54 000 KR
BAKSIDA (UTF*) 225X273 SATSYTA: 205X270
MM
tH % PRIS: 87 000 KR
3:E OMSLAGC

PRIS: 53 000 KR

HALVSIDA LICCANDE (UTF") 225X144 MM
HALVSIDA LIGGANDE (SATSYTA) 210X130 MM
PRIS: 31400 KR

06

HALVSIDA ST/Z‘\ENDE (UTF 107X298 MM
HALVSIDA STAENDE (SATSYTA) 100X270 MM
PRIS: 31400 KR

07 08 09
1/4 SIDA STAENDE (SATSYTA) 100X130 MM
PRIS: 17000 KR

1/4 SIDA LIGCANDE (SATSYTA) 205X63 MM
PRIS: 17000 KR

Ul 1/8 SIDA LIGGANDE (SATSYTA) 100X63 MM
PRIS: 1000 KR

10
MOMS TILLKOMMER PA SAMTLICA PRISER, RE-
KLAMSKATT INCAR | PRISET.

(*OBS: UTF=UTFALLANDE FORMAT TILLKOMMER
3 MM SKARSMAN)

GOURMET.SE - WEBBANNONSERING PRIS: 10000 KR/VECKA
TOPPBANNER
STORLEK: 1150 X 200 PX
PRIS: 15000 KR/VECKA

ANNONS I NYHETSFLODE
STORLEK: 800 X 800 PX KVADRAT
800 X 600 PX LICCANDE
600 X 800 PX STAENDE
PRIS: 8000 KR/VECKA POP-UP-ANNONS
STORLEK: -
BANNER | INLACC PRIS: 20000 KR/VECKA

STORLEK: 1150 X200 PX



OVRIGT, MATERIALADRESS & TEKNISKA FAKTA

REKLAMATIONER

Reklamationer betriffande inférda annonser ska goras inom 7
dagar fran utgivningsdag, betréffande fakturor inom 14 dagar
fran fakturadatum. Tidningen ansvarar inte for fel beroende
pa undermaligt material. Vid forseningar av annonsmaterial
ges ingen reklamationsrétt.

PRISER

Samtliga priser &r inklusive reklamskatt men exklusive moms.

ANNULLERING
Endast genom skriftligt besked till foretaget senast
3 manader fore utgivningsdag.

OVRIGA BESTAMMELSER
Tidningen férbehaller sig ritten att
avboja icke onskvirda annonser.

KONTAKTER

FORSALJNINGSCHEF

TEKNISK FAKTA

TANK PA DETTAVID _
TILLVERKNING AV FARDIGT
DIGITALT MATERIAL

Materialet skall vara skapat i 100%
iférhallande till publikationens
format eller i férhallande till
bokat annonsutrymme.

Utfall pa 3 mm skall finnas vid
utfallande annonser. Alla farger i
toner eller bilder skall vara
definierade som CMYK.

Alla monterade bilder skall vara
hoégupplosta i 300 dpi.

Text ilogotyper och EPS:er

(t.ex. Illustrator) skall vara gjorda
som textkonturer (banor).

Allt material som levereras via
FTP (se nedan) komprimerasien

Mathias Gade
+46 76 74012 93
+4670932 24 47
mg@plaza.se

MATERIALADRESS

105 25 Stockholm

fil med t.ex. Stuffit.

» Namnge filen sa hir:
tidning nummer_annonsor.
(.suffix)« ex: gourmet_4_metro.sit

VI ACCEPTERAR

Pdf och EPS med inkluderade typsnitt.

OBS!

¢ Vid materialleveranser till oss
maste ett firgproof eller annan
typ av utskrift av materialet
bifogas.

FWT Publishing, Box 302 10,

Direkt +46 [0]8 501 188 31/32
E-post annons@gourmet.se

FORSALJNINGSVILLKOR

¢ Endast skriftlig annullering av
annonsen godkinnes.

¢ Annonsen ska vara Plaza
Publishing tillhanda senast tre
arbetsveckor fore materialdag.

¢ Avbokning av bilaga ska ske
senast tvd manader innan
materialdag.

e Gourmet forbehéller sig ritten
att debitera bestallt utrymme om
material inte har kommit
tidningen tillhandai tid.
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